PROPAGANDAS DE CERVEJA VIOLAM AS REGRAS DO CÓDIGO DE AUTO-REGULAMENTAÇÃO PUBLICITÁRIA DO CONAR, segundo o julgamento dos adolescentes.

Dados gerais da pesquisa
- amostra: 282 adolescentes, idade entre 15 e 17 anos (média:15,8), estudantes de 1º e 2º anos do ensino médio, de duas escolas estaduais, de São Bernardo do Campo, cidade que integra a zona metropolitana de São Paulo.
 - Foram avaliadas 16 normas do código brasileiro de auto-regulamentação publicitária, destinadas a disciplinar o conteúdo das propagandas de cerveja: 12 foram violadas.

	(número da regra) descrição¹
	Classificação geral: respostas que apontaram violações ao código brasileiro de auto-regulamentação publicitária² (%)

	
	Questão
	³P 1
	P 2
	P 3
	P 4
	P 5

	(1)  Regra geral - difusão da marca de maneira socialmente responsável. Assim, é aconselhável que o respectivo slogan não empregue apelo ao consumo em seu enunciado.
	1
	71,8
	77,8
	72,6
	68,4
	73,6

	(2)  Proteção a crianças e adolescentes - a propaganda não será dirigida a crianças e adolescentes.
	2
	74,9
	62,5
	56,9
	79,7
	70,9

	
	3
	73
	62,5
	68
	69,5
	71,5

	
	4
	73,9
	53,9
	67
	75,2
	68

	
	7
	64,1
	60,5
	66,7
	59,8
	75,1

	
	17
	-
	-
	-
	-
	80,4

	(2.a) crianças e adolescentes não devem figurar, de qualquer forma, em anúncios; qualquer pessoa que nele aparecer deverá ter e parecer maior de 25 anos de idade. 
	5
	84,7
	-
	-
	72,4
	80,7

	
	36
	87,4
	-
	-
	86
	71,6

	(2.b) Os anúncios não deverão favorecer a aceitação do produto como apropriado para menores.
	10
	58,9
	-
	61
	67
	67,7

	(2.c) os anúncios não deverão usar linguagem, recursos gráficos e audiovisuais pertencentes ao universo infantil.
	11
	77,2
	54,5
	70,2
	81,5
	85,8

	(2.c.1) deverão evitar a exploração do erotismo. 
	6
	-
	-
	72,2
	68,5
	75,2

	
	12
	-
	-
	66,7
	55,7
	69,4

	
	13
	-
	52,5
	53,9
	64,9
	61,6

	(2.c.2), não conterão cena, ilustração, áudio ou vídeo que apresente a ingestão do produto. Não conterão cena, ilustração, áudio ou vídeo que apresente a ingestão imoderada do produto 
	                     16
	84
	-
	97,5
	88,3
	95,4

	(3)  Consumo responsável: a publicidade não deverá induzir, de qualquer forma, ao consumo abusivo e irresponsável de bebidas alcoólicas.  


	8
	-
	-
	86,8
	68,8
	69,4

	
	9
	51,4
	-
	80
	65,5
	70

	
	18
	-
	-
	73,8
	51,8
	53,7

	(3.a) não devem tornar o consumo do produto um desafio nem tão pouco menosprezar aqueles que não bebem. 
	22


	-
	-
	62,6
	-
	52,7

	(3.b não devem dar a impressão de que o produto está sendo recomendado ou sugerido em razão de seus efeitos sobre os sentidos. 
	23


	57,8
	-
	71,2
	61,3
	61,2

	(3.c) não devem utilizar o teor alcoólico do produto como apelo principal;
	24
	-
	-
	51,8
	-
	-

	(3.h) não se utilizarão de imagens, linguagem ou idéia que sugiram ser o consumo do produto sinal de maturidade ou que contribua para o êxito profissional, social ou sexual.
	14
	-
	-
	-
	-
	61,4

	
	20
	-
	-
	68,8
	-
	73


¹Das 16 regras avaliadas, estão descritas somente as 12 que foram violadas, ao menos uma vez.

²Entrou na tabela somente a pontuação que indicou violação.

³P1: propaganda da Skol (Brasil X Argentina); P2: Nova Schin (amendoim); P3: Bavaria (fotos); P4: Skol (torcedor europeu-pelado); P5: Antártica (clube BOA – repelente de homens)

